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Test-drive de informacao,
corpo e pos-producao

Helena Katz

A medida que o mundo se transforma em uma gigantes-
ca zona wi-fi, a tecnologia fica cada vez mais invisivel
porque se fisicaliza no corpo. Como em qualquer outro
tipo de treinamento diario que mantém a sua regulari-
dade no tempo, também o viver em redes mediaticas
produz mudanga no corpo. O contato intensivo com as
telas formula outros habitos cognitivos. De habitantes,
somos agora uma combinagao de densidade variavel de
codesenvolvedores da vida que se computacionalizou
e prosumidores (consumidores que também produzem
contetdo, como nos diz Canclini, 2007).

O viver esta tao atravessado pelo modo de existir onli-
ne que até comeca a demarcar a importancia do estado
presencial. Aproveitando a campanha que o distingue
(take a break — faga uma pausa, em portugués), o choco-
late Kit Kat langou, em janeiro de 2013, o Free Wi-Fi No
Zone - locais onde os sinais de conexdo estdo bloquea-
dos em um raio de cinco metros. A iniciativa, uma pausa
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no viver online, se destina a estimular o tipo de conversa

que pauta os encontros ao vivo, ameacado pela expan-
sao do mundo f.0.m.o0..

Uma semana depois de haver entrado no Twitter, Santia-
go Swallow, palestrante do TED que esta escrevendo
um livro, tinha mais de 8o mil seguidores, um website
e biografia na Wikipedia. Seria apenas mais uma webce-
lebridade caso nao se distinguisse delas por ser uma
invencao de Kevin Ashton, engenheiro do MIT. Santiago
Swallow custou a Kevin U$ 68 para existir: U$ 50 gastos
no site fiverrr.com comprando 9o mil seguidores (o site
garante essa popularidade em 48 horas) e mais U$ 18
pagos ao WordPress para a montagem do site.

Santiago Swallow nasceu no dia 14 de abril de 2013. Seu
nome de batismo veio do Scrivener, um processador de
palavras utilizado por escritores. Tendo nome, ganhou
uma conta no Gmail e outra no Twitter. Para atestar a

1 A sigla f.o.m.o representa, em inglés, fear of missing out, isto é, o medo
de estar perdendo algo por ficar de fora do mundo digital, uma espécie de
angistia que nos transforma em obsessivos que precisam manter todas
as janelas de comunicagdo permanentemente abertas nas diversas que
usamos e que precisam estar bem perto de nés para que possamos estar
simultaneamente fazendo coisas distintas. Ja ha quem diga que se trata de
uma nova doenga, que se manifesta como um distdrbio de comportamento.

idoneidade da presenca de Santiago na web, Kevin
conseguiu aplicar sozinho o simbolo azul da “conta
verificada”. E para “dar vida” a Santiago, incorporou o
TweetAdder, aplicativo que gera tuites a partir do que
segue e retuita. Mas, para poder atuar plenamente
nesse ambiente, faltava um corpo. Entao, Kevin baixou a
versdo que pode ser usada gratuitamente por 30 dias do
Lightroom, software que gera imagens novas misturando
imagens existentes. Ndo apenas o nome, mas também o
corpo de Santiago nascia de outros, em sintonia com o
que Bourriaud (2004) chama de “arte da pds-produgao”.

Desde o comeco dos anos 1990, uma quantidade cada vez maior
de artistas vem interpretando, reproduzindo, reexpondo ou utili-
zando produtos culturais disponiveis ou obras realizadas por
terceiros... Para eles, ndo se trata de elaborar uma forma a partir
de um material bruto, e sim de trabalhar com objetos atuais em
circulagdo no mercado cultural, isto €, que ja possuem uma forma
dada por outrem... Assim, as nogdes de originalidade (estar na
origem de...) e mesmo de criagdo (fazer a partir do nada) esfu-
mam-se nessa nova paisagem cultural, isto é, que ja possuem
uma forma dada por outrem (BOURRIAUD, 2009, p.7-8).

A invencdo de Kevin Ashton escancara que se esta
sempre acompanhado e partilhado no ambiente digital:
1) 0 modo como criou Santiago é da mesma ordem que
regula como hoje estamos vivendo, isto €, nés e Santiago
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somos formados pelo que existe na internet (a diferen-
¢a entre n6s estd no percentual de uso desse material);
2) os modos de existir na internet sdo todos ficcionais,
pois ndo se referem apenas a Santiago que foi inten-
cionalmente inventado, uma vez que nés também nos
inventamos quando queremos; e 3) é preciso um corpo
para poder existir online, e isso estabelece um vinculo
ontolégico com o mundo offline.

Temos, portanto, o corpo e a pés-produgo, e precisamos
enfrentar os saberes que dai se geram. Porque é cada
vez mais em torno do corpo que as formas do viver se
organizam, pautando suas normas de visibilidade e de
invisibilidade. A vida transformou-se em um ambiente
mediatico e vem fazendo do corpo um eixo estruturante,
mas com um carater cada vez mais publicitario. A dila-
tacao do nosso tempo de convivio com as telas que nos
cercam (e que ja estao se transformando em wearables?)
atingiu tal extensao e frequéncia que as vidas online e
offline escorreram uma para dentro da outra, dissolven-
do, inclusive, a clareza do que cada uma delas chegou
a nomear e instabilizando o préprio uso da distin¢ao

2 Ja se iniciou o tempo da tecnologia que viabiliza a comunicagao estar
muito mais perto do corpo. O Google G (google glass) apenas iniciou o que
0 /Watch vai refinar, e ambos somente inauguram uma ponderosa mudanca
de foco cognitivo na comunicac3o.

que as caracterizava. Somos pessoas diferentes das que
vinhamos sendo, com outros processos de subjetivacgao,
socializa¢do e historicizagao. E essa “outridade” tem
a ver com as formas de comunicagao que agora prati-
camos. Como se observa na vida mediada pelas telas,
como bem diz Manuel Castels (2012), a transformacao
das formas de comunicagao muda as rela¢des de poder.
Somos outros em outro tipo de mundo, um mundo que
estd sendo constantemente gestado pelas distintas
formas de comunicagao que praticamos.

Porque a Gnica questao relevante para acessar o significado de um
movimento social é a produtividade social e histérica da sua prati-
ca e o seu efeito sobre seus participantes como pessoas e sobre a
sociedade que tentou transformar (CASTELS, 2013, p.245).

Mas quando se chega no corpo, vem o risco de entendé-lo
como um conjunto de informagdes bioldgicas separadas
da cultura. Porisso, cabe ressaltar que, aqui, corpo € sind-
nimo de corpomidia“ (KATZ; GREINER). Porque é do corpo

3 Because the only relevant question to assess the meaning of a social
movement is the social and historical productivity of its practice, and the
effect on its participants as persons and on the society it tried to transform
(CASTELS, 2013, p.245).

4 0 conceito de corpomidia (KATZ; GREINER) esta desenvolvido em diversos
artigos encontraveis no site www.helenakatz.pro.br.
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que nao se separa do ambiente que se trata. Um corpo-
ambiente coimplicado e coevolutivo, com imensa respon-
sabilidade pela sua a¢ao no mundo. Sua premissa basica
€ a de que o corpo ndo rejeita a informacgao com a qual
entra em contato e que esse contato sempre lhe produz
algo, tenha-se ou ndo consciéncia do que acontece, pois
a consciéncia sé consegue lidar com uma pequena parce-
la do que nos acontece (LAKOFF; JOHNSON, 1999).

O que importa ressaltar é a implicacdo do corpo no
ambiente, que cancela a possibilidade de entendimen-
to do mundo como um objeto aguardando um observa-
dor. Capturadas pelo nosso processo perceptivo, que as
reconstroi com as perdas habituais a qualquer processo
de transmissao, tais informacdes passam a fazer parte
do corpo de uma maneira bastante singular: sdo trans-
formadas em corpo. Algumas informagdes do mundo
sao selecionadas para se organizar na forma de corpo
— processo sempre condicionado pelo entendimento de
que o corpo nao é um recipiente, mas sim aquilo que
se apronta nesse processo coevolutivo de trocas com o
ambiente (KATZ, 2005, p.130).

Transformados por cada pingo da incessante tempesta-
de de informag¢des que nos banha, vamos mudando a

cada instante, e também ao ambiente. Corpo e ambien-
te existem no tempo presente das transformagdes em
curso, por isso sao sempre ‘estados de corpo’ e ‘esta-
dos de ambiente’. Basta olhar com um pouco de atencao
para identificar esse tipo de ocorréncia.

0 mundo test drive

Artistas contemporaneos partem do que ja existe e
sampleiam, remontam, colam, recriam, mixam e remi-
xam, reescrevem, reordenam. Do que trata tudo isso
senao de uma materializagao do modo do corpo existir?
Porque o corpo funciona exatamente assim: reorgani-
zando em tempo real as informagdes da sua cole¢ao em
constante transformagao pelo contato com as informa-
¢oes com as quais encontra. Somos um corpo DJ, perma-
nentemente remixador.

A internet transformou o mundo em um gigantesco test
drive. Na internet se entra — e o verbo nao é casual — para
“dar uma voltinha” com/na informagao que se encontra.
Neste gigantesco ambiente povoado de informacao, o
modo mais habitual de lidar com elas é o do test drive:
experimentar através do uso e com o corpo. Encontra-
-se a informacao, depois, a abandonamos ou a envia-
mos para alguém(ns), que também fara(ao) o seu test
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drive e a enviara(ao) para outro(s) alguém(ns), e assim
por diante, em procedimentos semelhantes. Existir na
internet depende de trajetdrias de navegacao que preci-
sam ser constantemente inventadas. Encontrar a infor-
macao que se deseja/precisa depende delas. Trajetérias
e informacgdes buscadas sao tratadas no eixo do uso. Por
isso, o test drive.

Nunca o “nao procure o significado, procure o uso”, de
Wittgenstein® (1889-1951), foi tao pertinente quanto no
momento em que criar se tornou um produzir de cadeias
de novas conexdes com velhos objetos. Informacdo
para usar em um mundo no qual nada tem valor préprio,
apenas valor relacional. Usos que vao reorganizando o
proprio passado, uma vez que o passado ndo existe de
forma congelada, suspenso do tempo, pois estad sempre
sendo produzido pelas narrativas a seu respeito.

5 Costuma-se separar a obra do filésofo austriaco naturalizado britanico
Ludwig Wittgenstein em duas fases, a do Wittgenstein do Tractatus Légico
Philosophicus, de 1922, no qual ainda busca pela esséncia da linguagem,
e aquela inaugurada pelo Investigagdes Filosdficas, em 1953, publica-
do postumamente. Nele propde que a linguagem varia de significado de
acordo com os contextos, ndo possuindo esséncia mas apenas “jogos de
linguagem”

Como o uso se faz com o corpo em continuas agdes test
drive, vai ficando mais evidente porque é o corpo que
indica o tipo de comunicagao em curso, essa que ques-
tiona as no¢des de origem, autoria e obra.

Critico(s)?

Sendo o corpo uma colegao de informagdes sempre em
transformacgao pelo contato com o ambiente, o que suce-
de quando vai encontrando as mesmas informacoes
que outros corpos nas redes sociais (Twitter, Linkedin,
YouTube, Facebook...) com a frequéncia e regularidade
com que hoje isso acontece? Somos sujeitos constitu-
idos com informagdes compartilhadas em um volume
pouco praticado até entao e € no mesmo ambiente em
que nos contaminamos horizontalmente (a internet) que
também praticamos uma forma de comunicacao regida
pelo desejo individual, sem editor.

Todos podem dizer o que quiserem, mas na internet
dizer € sindnimo de publicar, de tornar piblico — uma
mudanca de escala, importante de ser sublinhada, pois
diz respeito ao que povoara o ambiente na sua aptidao
para contaminar as subjetividades com informagoes
parecidas. “O conhecimento especializado foge ao
enclausuramento do controle profissional”, diz Nikolas

37



38

Rose (2012, p.259) e sua consequéncia mais imedia-
ta € a horizontalizacdo das vozes, em novos modos de
pensar, agir e relacionar-se. Individuais e, a0 mesmo
tempo, coletivizadas em torno das muitas informacées
compartilhadas, estas vozes agora refazem a do critico
dos meios tradicionais de comunicacdo, constituidos
por outra arquitetura, reposicionando a de seus criticos.

A principio, o prestigio de quem j& estava nas midias
tradicionais atuou como passaporte para o sucesso nos
blogs e sites. A confiabilidade vinda de um mundo com
regras proprias de uso da leitura tornou-se a ignicao para
a popularidade na internet. Mas essa condicdo deve ser
pensada no eixo do tempo. Quando as geracdes desa-
pegadas dessas midias forem a maioria, seus modos de
valorar consolidardo o que vai ocupar o atual entendi-
mento de prestigio como fiador de confiabilidade.

Na internet, participar é existir. Refletindo sobre parti-
cipagao, Claire Bishop (2012) lembra que o que move a
maior parte dos artistas motivados a fazer da participacdo
social uma estratégia para as suas obras é o que a maio-
ria deles repete: o capitalismo produziu sujeitos passivos,

como Guy Débord ja anunciava no seu livro demarcador
dos nossos tempos, A Sociedade do Espetdculo (1967), e
a participacdo re-humaniza a sociedade insensibilizada
pela instrumentalidade repressiva da producao capitalis-
ta. Nao desejando reforgar o consumo passivo de objetos,
os artistas contemporaneos abrem mao de uma arte que
se dedica a continuar a produzir tais objetos e passam a
propor uma arte de agao. “Eu passei de um artista que faz
coisas para ser um artista que faz coisas acontecerem”,
diz Jeremy Deller, artista responsavel pelo pavilhao brita-
nico na 559 Bienal de Veneza.

A mudanca do papel do critico nesse outro modo de viver
que estamos tecendo juntos, e que Bourriaud (2009)
chamou de ‘p6s-producao’, ecoa o que vem ocorrendo
com a arte, com a internet, com 0s meios de comunica-
¢do e que coincide com o modo do corpo existir desde
sempre. Vivemos tempos em que a propria vida se torna
assunto piblico — o0 que ecoa uma pergunta de Foucault,
citada por Nato Thompson no livro que editou, Living as
Form (2012, p.17):

39



40

0 que me pega é o fato de que em nossa sociedade a arte se
tornou algo relacionado somente com objetos e ndo com indi-
viduos ou com a vida. Que a arte é algo especializado ou que &
feita por especialistas, que sdo artistas. Mas poderia a vida de
alguém se tornar uma obra de arte? Por que uma lampada ou

uma casa podem ser um objeto, mas ndo a nossa vida?°

A forma como a comunicacdo se socializa na internet
parece ter respondido e ampliado muito a questdo
proposta por Foucault. Afinal, hoje, ‘participar é existir’,
e existir na internet se da em continuos e incessantes
test drives nas informagdes que & se encontra. Sujei-
tos enredados nesses outros modos de conhecer, que
promove habitos cognitivos com &nfase nas remixagens
de informagdes cada vez mais compartilhadas, estamos
ainda buscando pelo lugar/papel do(s) critico(s) espe-
cialistas na vida misturada por online e offline, tecida
pelas vozes privadas tornadas publicas. Trata-se de uma
necessidade produzida pelo velho jeito de pensar pauta-
do pela necessidade de localizar. Parece que a tarefa
que vem se gestando como necessaria é a de investi-

6 What strikes me is the fact that in our society, art has become something
which is related only to objects and not to individuals, or to life. That art is
something which is specialized or which is done by experts, who are artists.
But couldn’t everyone’s life become a work of art? Why shoud the lamp or
house be an object, but not our life? (FOUCAULT, 2012, p.17)

gar uma nova rela¢ao entre senso comum e especialista.
Dela, o(s) critico(s) nascido(s) nas midias tradicionais e
as vozes que se autoautorizam na internet ndao podem
se esquivar.

Helena Katz é pesquisadora, professora, critica e palestrante nas
areas de Comunicagao e Artes, exerce a fungdo de critica de danga
desde 1977. Professora no Curso Comunicagao das Artes do Corpo,
no Programa em Comunicacao e Semiética, na PUC-SP, e na Escola
de Danga da Universidade Federal da Bahia.
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